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Este firesc si de bun augur ca un proiect care doreste sa abordeze problematica parteneriatului
public in Romania, mai ales din perspectiva nevoii unei prezente mai consistente a femeilor in
politica, sa demareze cu o investigatie legatd de modul in care institutiile mass media produc,
reproduc si perpetueaza a serie de stereotipuri de gen legate de ceea ce este considerat ,,normal®,
natural, firesc sa fie, sa faca, sa doreasca femeile si barbatii in societatea romaneasca.

Este de bun augur in primul rand pentru ca identificarea si constientizarea stereotipurilor
dominante dintr-o societate la un moment dat este un pas necesar pentru orice fel de schimbare.
WSpune-mi ce fel de stereotipuri domind ca sa iti spun in ce fel de societate trdiesti este, din
acest punct de vedere, o parafrazd cu mult simbure de adevar.

Stereotipurile, inclusiv cele de gen, sunt expresia directa a valorilor si credintelor dintr-o societate
cu o forta mare de penetrare in viata de toate zilele. In ceea ce priveste genul este evident ca
functionam in interiorul unei scheme rigide de definire a masculinitatii si a feminitatii, schema in
care ,,puterea”, succesul, afirmarea in viata publicd sunt mai curand apanajul barbatilor, in care
locul firesc al femeilor este Tn primul rand in familie unde isi pot manifesta empatia si grija fata
de altii, prezenta lor 1n politica fiind mai curand o exceptie decat o regula.

In anumite limite asemenea clisee mentale pe care le folosim pentru a defini si aprecia pe
,»altil” sunt utile. Dincolo nsa de aspectul functional, gandirea stereotip are efecte perverse,
functioneaza pe principiul predictiilor autocreatoare §i poate sa ia forma unor prejudecati si
discriminari la adresa anumitor categorii de oameni. Putem schimba stereotipurile, inclusiv cele
de gen, numai Tn masura 1n care ele sunt cunoscute si constientizate.

In al doilea rand, focalizarea investigatiei pe mass media, institutie care este un puternic si
influent mediator cultural al stereotipurilor, inclusiv al stereotipurilor de gen este, din perspectiva
epocii comunicarii in care trdim i a Romaniei de azi, o optiune buna. Orice analiza eficientd a
stereotipurilor (de gen) trebuie sa vizeze institutiile sociale majore in interiorul cdrora se produc
si se transmit aceste conceptii standardizate, simplificatoare despre realitate. Familia, scoala,
biserica, mass media contribuie fiecare in parte si toate la un loc la modelarea si remodelarea
propriilor noastre stereotipuri si prejudecati de gen.

In aceasti retea complexi de influente si interferente, mass media, fie ci le gandim ca pe o
oglinda a societatii (ce ofera publicului ceea ce acesta asteapta, vrea sau cere) sau ca pe o
constructie simbolica a acesteia, joacd un rol fundamental in socializarea noastra pentru un
anume model normativ de gen influentdndu-ne anumite optiuni, decizii, criterii de evaluare si de
raportare la anumite situatii sau categorii sociale.

Prin integrarea si analiza problematicii de gen in cadrul studiilor din domeniul comunicarii si
mass media s-au pus 1n evidenta o serie de pattern-uri de reprezentare conservatoare ale
feminitatii si masculinitdtii, de ,,anihilare simbolica” a femeilor si femininului prin stigmatizare,



trivializare sau pur si simplu prin ignorare" si de supralicitare si ridicare la rang de norma a
valorilor masculinitatii.

Acest lucru este valabil si pentru Romania, unde ziarele, emisiunile de televiziune si radio,
publicitatea abunda in simbolistica si mesaje de gen care promoveaza discret sau explicit
complementaritatea rolurilor de gen si separarea ,,Jumii” femeilor de cea a barbatilor, mai mult
decat parteneriatul privat si public dintre ei.

Avertismente legate de neatentia la gen si conservatorismul institutiilor mass media din Romania
au fost date de ceva timp si la noi. In cateva lucriri de specialitate o serie de experte si experti pe
studiile comunicarii i/ sau studii de gen au discutat problema sexismului din mass media
romanesti. A. Bulai afirma, de exemplu, cd ,,perioada de tranzitie, la nivelul consumului media
din perspectiva diferentelor de gen, se caracterizeaza prin reflectarea in mai mica masura a
agendei femeilor!” (A. Bulai, 2004: 91). Inci din 1999 Raportul PNUD pe Romania consemna pe
de alta parte faptul ca ,,mass media prezint fata de problematica femeilor o paralizie similard cu
cea a sectorului guvernamental [...] si...... exista o relatie de Intdrire reciproca intre deficitul de
problematizare a conditiei femeii la nivelul constiintei publice si atentia unilaterald acordata
femeii in mass media de catre actorii politici si organizatiile neguvernamentale” (Raportul
National al Dezvoltarii Umane, Romania, 1999, PNUD, p.78).

Avertismentele nu s-au dovedit insa suficiente, motiv pentru care intemeierea si reluarea lor cu
argumente suplimentare sustinute de cercetari profesioniste nu poate fi decat oportund. O dovada
ca semnalele de alarma nu au fost receptionate este oferita si de rezultatele acestei cercetari care
afirma si confirma faptul ca in mass media de la noi femeile si politica par s[ fie definite prin
antiteza, feminitatea fiind construitd mai curand in contrast cu tot ce ar putea tine de lumea dura
si lipsita de morala a politicii. O dovada si mai elocventa a unei anume stari de fapt care justifica
continuarea eforturilor de cunoastere si de sensibilizare este perpetuarea dezechilibrului de gen 1n
viata reald, in politica romaneasca. In urma recentelor alegeri doar o zecime dintre noii
parlamentari (49 din 468) sunt femei. Aceasta situatie trebuie Tn mod evident sd se schimbe. Mass
media mai informate, mai atente si mai responsabile la mesajele de gen pe care le produc si le
transmit — iata un posibil bun inceput.

" A se vedea bibliografia anexata raportului.



