CE INVATAM, DE REGULA, DESPRE FEMEI SI BARBATI DIN
PUBLICITATE?

(comentarii Mihaela Miroiu)

Exista indiscutabil un parteneriat: femeile si barbatii
isi beau cafeaua impreunda !

A. Fiecare gen cu vocatia si ,,regatul” sau

Regatele femeilor sunt: baia, bucataria, podeaua. Prima ,,vocatie” a femeilor este cea de

menajere si ingrijitoare. A doua ,,vocatie” este cea de ispititoare foarte sexy. A treia ,,vocatie’
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nu existd sau se manifestd pur accidental.

Toate casnicele si gospodinele sunt femei (chiar daca ceva mai devreme tocmai
veneau de la serviciu).

Sunt ,,natural” spaldtorese, odata ce doar ele curata dupa cei din jur.

Ca sa spele eficient, au nevoie de mintea unui barbat expert care sa le arate calea
detergentului cel bun.

Ingrijesc de altii si se ingrijesc de ele insele incomparabil mai mult decat barbatii.
Barbatii se spala si gatesc rar si ocazional.

Privirile femeilor sunt ispitite de podele, vase, aspiratoare.
Mintea femeilor este coplesita de interes pentru hranirea celorlalti.

Ele nu au timp liber, stau, vorbesc in intre patru pereti, sunt fiinte de interior. Rar,
cand ies din casa, o iau glont spre magazine.

Femeile sunt vesnic tinere sexy si disponibile, sunt tinere sotii sau mamici.
Ele ,,vand” frumusete si tinerete.

Femeile se afla mereu 1n slujba barbatilor ca sotii, mame, fiice. Sunt femei de serviciu
si in serviciu.

Sunt ignorante in privinta ziarelor, revistelor, bauturii, masinilor, comunicatiilor, dar
au know-how din belsug in privinta mancarurilor, detergentilor, masinilor de spalat,
cosmeticelor.

Daca femeile ,,performeaza” bine pentru familie sau doar pentru barbati gatitul sau
gatitul, ele sunt rasplatite sentimental.

Daca femeile sunt varstnice, atunci ele pot sa piara din ochiul publicitatii sau sa apara
foarte rar ca bunici duioase sau ca harpii stresante.

Barbatii troneaza peste regatele: bani, distractie, bautura, sport, tehnicd. Au orice vocatie vor,
cu exceptia celor ,,monopolizate” de catre femei.

Interesele lor cele mai frecvente sunt distractia i bautura.
Cand nu beau, barbatii consuma tehnica si masini
Mintea barbatilor este ocupata cu sport, jocuri, automobile.

Privirea lor este ispititd de femei decorativ-sexy.



Ei au mereu timp liber si sunt pe picior de plecare. Acasa sunt in vizita de ,,relaxare”
si ca sa mai dea o ,,binecuvantare” pentru ceea ce face ,,femeia casei”.

Cand ies din casa (si aceasta se intampla foarte des), o iau de reguld spre carciuma sau
spre terenul de sport.

Barbatii sunt mai ales maturi si liberi. Chiar si barbatii varstnici sunt tolerabili
publicitar de zece ori mai mult decat femeile de varsta lor!

Ei,,vand” experientd si maturitate.
Profesia lor de baza este sportul.

Barbatii se afla mereu 1n slujba lor nsisi si in relatie cu alti barbati, caci ei sunt mai
ales campioni, prieteni, camarazi, colegi.

Daca barbatii fac ceva bine sau macar nu fac nimic rdu, ei sunt rasplatiti cu bani si
promovari de catre alti barbati si cu ingrijire culinaro-erotico-sentimentald de catre
femei.

B. In aceleasi locuri si situatii, femeile si barbatii fac si vor lucruri diferite

In living, barbatii tin telecomanda, privesc la televizor si vor liniste, femeile tin capul
in pamant, dau cu aspiratorul si vor odihna.

In curte, barbatii joaci ceva (de obicei fotbal), femeile intind rufele murdarite de
barbatii si baietii care se joaca.

Desi barbatii sunt infantilizati de catre femei in sfera privata, ele sunt cele care trebuie
sd para dependente.

In restaurante, femeile i servesc, 1i asista si 11 inspira.
La telefon, barbatii dau informatii si femeile sporovaiesc vrute si nevrute.
Ei sunt Vocea (vocea autoritdtii), ele sunt Imaginea (imaginea rasplatii).

Barbatii se misca rapid si energic, femeile lent si lasciv. Daca ele ,,indrdznesc” sa ia
viteza, atunci de bund seama capata o imagine istericd si haotica.

Ce invatam, prin exceptie, despre femei si barbati din reclame?

Exista indiscutabil un parteneriat: femeile si barbatii isi beau cafeaua impreuna !
Uneori barbatii ingrijesc femeile, copiii §i casa.

Uneori femeile mai si stiu, nu doar fac. lau si initiativa, nu doar asteaptd sa li se
intample ceva.

Se emotioneaza si barbatii, au slabiciuni, se sperie, ba chiar devin uneori ispititori.

Femeile devin ocazional ,,egoiste”, obosite de rolul de Ingrijitoare si de bombe sexy,
sunt amatoare de distractii, ies din casa, sunt independente, dinamice si
nonconformiste, pe deasupra, mai conduc §i masini.

Din cand in cand si femeile mature sunt atragatoare si iubesc viata mai mult decat
iubesc detergentii si condimentele.



