CE ,,INVATAM”, DE REGULA, DESPRE ROLURILE DE GEN DIN
MASS-MEDIA?

(comentarii Mihaela Miroiu)

Ce ,invatam”, de reguli, despre rolurile de gen din ziare?

o Barbatii sunt candidatii absoluti la prima pagina, femeile la ultima.

o Barbatii ,,vand” cap, competenta si performanta, femeile ,,vand” corp si servicii
sexuale, maini si servicii de ingrijire.

e Desi aduc cele mai multe glorii sportive, femeile apar arareori in paginile dedicate
sportului.

e Valoarea femeilor este data de corpul lor si de catd grija erotico-menajera au de
corpul altora.

e Femeile triumfatoare sunt tinere si ispititoare. Cele mature si varstnice sunt in
genere victime, de obicei ale barbatilor. Barbatii triumfatori sunt in genere maturi
si sunt vazuti ca ,,maturi” si la varsta a treia, dacd au putere politicd sau autoritate
intelectuala. Rar, cand sunt victime, sunt tot victime ale barbatilor.

e Valoarea de relatie a barbatilor e data de faptul ca sunt protectori si a femeilor de
faptul ca sunt ingrijitoare.

o Femeile au o pasiune neostenita sa se dezbrace, sa bantuie magazinele. Barbatii au
o pasiune deosebitd pentru putere si sa bantuie globul sau macar sa 1l
»supravegheze” sau comenteze.

e Femeile ,,color” sunt frumoase, senzuale, dependente. Cele care studiaza, fac
cariera si sunt independente sunt ,,alb-negru”.

o Reteta ca o femeie sa fie aproape complet neinteresanta pentru presa este ca ea sa
fie profesionistd, eleva sau studenta (cazul majoritar: exceptie face ziarul Adevarul
fiindca are o jurnalistd de inalt profesionalism pe domeniul educatiei). Dacd o
femeie este infractoare, are sanse mult mai mari sd existe. Chiar si dacd sunt
pensionare, sansele de existentd cresc, mai putin fatd de infractoare, dar
incomparabil mai mult decat la femeile foarte active.

e Pe piata ,,matrimoniald” (de fapt, mai ales de servicii sexuale), femeile au sani
mari, par, de obicei blond, sunt ,.fierbinti” sau macar senzuale, rafinate, uneori
sunt sadice, alteori supuse. Barbatii au doua caracteristici majore: sunt ,,generosi”
si ,,seriosi” (platesc si se tin de cuvant).

e VIP-urile masculine sunt politicieni, oameni de afaceri, fotbalisti, oameni de
cultura. VIP-urile feminine sunt vedete: cantarete, top-modele, sportive,
prezentatoare, sotii de politicieni in proportie egald cu politicienele.

o Ca aparitie, prototipul masculin este politician, sportiv, artist, specialist, om de
cultura. Ca aparitie, prototipul feminin este VIP sexy, sotie, victima, mama.

o Barbatii nu au relatii politice cu femeile, nici ca alese, nici ca alegatoare. Apar
insd uneori In clipuri de campanie zdmbind pline de sperantd, ca mdmici, unui
candidatului protector.

e Ziarelor le pasd prea putin de sandtatea fizicd si psihica, de educatie, de
administratia cotidiana, justitia de zi cu zi. De aceea, profesiile feminizate sunt
,hespectaculoase” si aproape invizibile public. Si, poate de aceea, politicienii se
simt mult mai putin presati sd trateze aceste domenii ca priorititi ale agendei
politice si a redistribuirii bugetului public.



e Presa analizati ,crede” doar in competenta femeilor trecute de 50 de ani. in
schimb, crede in competenta barbatilor de orice varsta. Exceptie face ,,mondenul”
unde femeilor li se ingdduie sa se pronunte si la tinerete.

o Barbatii sunt superiori sau egali, femeile sunt subordonate sau egale, cu exceptia
culturii unde se mentine un echilibru constant in privinta genului.

e Inpresa scrisa femeile sunt mult mai putin vizibile decat in audio-vizual.

Ce invatam despre rolurile de gen de la televiziuni?
A. La stiri:

e Femeile sunt subiect mai rar si mai ,,soft”, barbatii sunt subiect frecvent si ,,hard”.

e Ipostaza prioritard a femeilor ca subiect de stire este una degradantd: sunt
prostituate clandestine, supuse raziilor, sunt victime batute sau ,,mame
denaturate”, se exprima mai ales plangand sau facand galagie, sunt adesea socate
si uneori pioase. Barbatii sunt de reguld conducatori, agresori, campioni, capi de
familie, stiu ce vor, se stdpanesc.

o Femeile prezinta stirile al caror subiect sunt, de regula, barbatii.

o Invitatii stirilor sunt in genere barbatii. ,,Expertiza” le apartine.

o Femeile stiu intrebarile sau le citesc de pe prompter. Barbatii stiu raspunsurile.

B. In serialele romanesti anlizate imaginea preponderentd este aceea ca:

« Femeile sunt mai ales tinere si barbatii maturi. In seriale si show-uri exista un
mesaj implicit ca femeile ar trebuie sa se ,,prostitueze” sau sa se ,,vanda” 1n varii
moduri ca sa 1si atingd scopurile, fiindca banii si puterea sunt la barbati.

o Ele sunt mai ales vanzatoare, studente, actrite, prostituate, ei au mici afaceri.

e Femeile sunt si se imbraca foarte sexy, iar bdrbatii stersi ca atractivitate si
neglijenti ca apritie.

o Femeile sunt usuratice, isterice, bagacioase, uneori chiar rele, proaste si betive, In
schimb barbatii sunt agresivi, smecheri, solidari, dar si betivi.

o Fumatul este egal raspandit si ,,partenerial”.

Concluzii:

Televiziunile, publicitatea §i presa scrisa analizate au o dominantd misogina si
practica discriminarea de status, rol si de varsta intre femei si barbati.

Existd un sexism evident si unul implicit in majoritatea produselor mediatice
analizate.

Socializarea femeilor si barbatilor 1n astfel de modele, mai ales la varste foarte tinere,
are consecinte pe termen lung. Fiecare gen va tinde spre modelul imaginar indus de
mass-media. Cum nici scoala nu se desprinde de mesaje misogin-patriarhale si roluri
predestinate (chiar daca acestea sunt mult mai ,nepicante”, mai cuminti i mai
traditionaliste), iar biserica este traditionalist-conservatoare, sansele ca si barbatii si
femeile s tinda spre autoafirmare publica si privatd, in limitele propriilor capacitati,
netarate de mesaje sexiste, scad dramatic, iar demersurile normative spre egalitate de
sanse raman forme fara fond.
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